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MINISTERIO DE SALUD PUBLICA
Y ASISTENCIA SOCIAL

Acuérdase emitir Reglamento de la Publicidad

s ¥ el Consumo de Bebid
Alcohélicas, Vinos, Cervezas ¥y Bebidag S=Es

Fermentadas.
ACUERDO GUBERNATIVO No. 127-2002

Guatemala, 18 de abril de 2002 : oo

El Presidente Constitucional de la Repiblich de Guatemala,
CONSIDERANDO:

Que para ¢l cumplimiento del Codigo de Salud, Decreto 90-97 y sus reformas contenidas en

el Decreto 50-2000 del Congreso de la Republica, en materia de publicidad de bebidas’
alcohodlicas, vinos, cervezas y bebidas fermentadas, se requiere de un reglamento que

establezca la competencia y las responsabilidades de quienes intervengan en la autorizacién 1
y ejecucion de la publicidad que se realice por los medios de comunicacién social, con

respecto a esos productos de consumo humano.

CONSIDERANDO:

Que en cumplimiento del articulo 244 del Cédigo de Salud, procede emitir el reglamento' para
regular la publicidad en medios escrito, grifico, radial, televisivo, eléctrico o electrénico y
unidades moviles, que inciten al consumo de las bebidas alcohélicas a que se refiere dicho
Cddigo.

POR TANTO
En ejercicio de las funciones que le confiere el articulo

Congreso de la,Répﬂinca, Cédigo de Salud y articulo 27 incis
Congreso de la Republica, Ley del Organismo Ejeciitivo.

ACUERDA;
Emitir el siguiente:

“REGLAMENTO DE LA PUBLICIDAD Y EL CONSUMO DE BEBIDAS)
ALCOHOLICAS, VINOS, CERVEZAS Y BEBIDAS FERMENTADAS



e N R = ]
DISPOSICIONES GENERALES

Articula 1: Fines fundamentales. Conforme a lo establecido en !a Constitucién Politica
de I8 Repeiblica de Guatemala y en el Chdigo de Salud, son fines fundamentales de este
reglamento

a) Proteger [a salud de los habitantes, en relacion con los riesgos que conlleva el exceso
en el consumo de bebidas alcohblicas, vinos, cervezas y bebidas fermentadas’

b) Proteger a los consumidores y a los habitantes en general, frente a la publicidad que
estimule ¢l consumo de bebidas alcohélicas, vinos, cerveras y bebidas fermentadas;

¢) Proteger a los habitantes, en cuanto a los lugares donde s& consumen esios
prodhuctos.

Articule 2. Campo de aplicacién y responsabilidad. Las personas individuales o
juridicas, nacionales o extranjeras? que produzcan, fabriquen, importen, distribuyan y
comercialicen bebidas alcohdlicas. vinos, cervezas y bebidas fermentadas, para consumo
en el territorio. nacional, los agentes o intermediarios de su publicidad v los medios de |
comunicacion social, estan sujetos a lo que dispone este reglamento.

Articulo 3. Normas, procedimicntos y lormularios. Es  responsabilidad de la
Direccitn General de Regulacion, Vigilancia y Control de 1a Salud, a través del Departamento
de Regulacion y Control de Alimentos, establecer los procedimientos y disefiar los
formularios para las solicitudes de la publicidad de bebidas nleohélicas, vinos, corvezas y
bebidas fermentadas, “asi como ¢l control de los lugares permitidos para ¢l consumo.

Los formularios deben ser claros, objetivos y deberéin indicar los documentos que
deben adjuntarse a I solicitud.  Las solicitudes deberdn ser resueltas en un plazo no mayor de
Ireinta (10) dias contados a panir de la fecha de recepcién. El funcionario o empleado que no
observe dicho plamn, seri responsable conforme a fa Ley de Servicio Civil

Articula 4. Inspecciones y autorizaciones de establecimientos para consumo,
Corresponde a la Direccion General del Sistema Integral de Atencitn en Salud -SIAS- a
través de fss Coordinaciones de los Distritos Municipales de Salud, ls autorizacian de los
lugares destinados para el consumo de bebidas alcohdlicas, vinos, cervezas y bebidas
fermentadas y realizar las inspecciones a dichos establecimicntos, en los horarios de
funcionamiento de los mismes, con el ohjeto de verificar el cumplimiento del presente
reglamenio El propietario o responsable del establecimiento, deberd permitic a los
funcionarios de salud, debidamente identificados, realizar las inspecciones en &l mismo ¥y
efl caso conirano, se aplicardn las sanciones correspondientes
A partir de le vigencia del presente reglamento, no podrd autorizarse establecimientos de
consumo de bebidas alcohdlicas, vinos. cervezas, y bebidas fermentadas, en un radio no
menor  de quinientos metros (500 metros) de  establecimienios educativos, del nivel
preescolar, pre-primario, primario, medio, y universidades, instalaciones o complejos
departivos. instituciones de asistencia haspitalaria y centros de recreacion

Articulo 5, Definiciones técnicas. Para fines de aplicacion de este reglamento, se
entiende por.

Anuncio. Comunicacion dirigida al piblico, cuyo objetivo es Vu?du- un producto o servicio y
yenerar intereses hacia alyo. Es un mensaje publicitario, prafico, radial, televisivo o
cinematogrifico

Anunciar. Comunicar a través de los anuncios

Anunciante. Persona individual o juridica. que utiliza les medios publicitarios para dar a
conocer cualquier producto o servicin con fines comerciales, informativos o sociales. Bl que
s= anuncia por medio de la publicidad. Cliente de una agencia publicitariz o de un medio
masivo de comunicacidn existente en el temilorio nacional.

Anunciantes de bebidas alcohélicas, vinos, cerveras ¥ bebidas fermentadas.  Persona
individual o juridics, que realiza publicidad de bebidas alcohdlicas, vinos, cervezas y
bebidas fermentadas, con fines de propaganda comercial, en los diferentes medios de
camunicacién social existentes en el ternitorio nacional, .

Auterizacién de pullicidad. Permiso o consentimiento que oforga la entidad sutorizada
para permitir toda aquella publicidad relacionada con las bebidas alcohdlicas, vings,
cervezas y bebidas fermentadas,

Bebidas sicohélicas. Son todas las bebidas que contengan mas de cero punto cinco por
ciento (0.5%) de alcohol por volumen !

Comerciante. Quicn c;ute en nombre propio y con fines de ly i v
S . L - ¥ §ro, cuslquier actividad que

8) Laindustria dirigida & ls produccion o transformacion de bienes ¥ & la prestacion de
servicios;
b) La imermediacion en la circulacion de bienes y & la prestacion de seevicios:
) La banca, seguros y fianzas, y, R
d) Las auxiliares de las anteriores

Comerciante de bebidas alcohédlicas. 1 persona individual o juridica que expend
. - [} - e
bebidas alcohblicas, vinos, cerveras y bebidas fermentadas sl consumidor final.

. - . - &
ruu. Cunlquier signo denominative, figurative, tridimensional o mixto perceptible
suslmente, que sea apio para distinguir los productos o servicios de persona
individual o juridica de los de oira, i

Emblema. Un signo figurative que identifica y distingue 2 una empress, & un

establecimiento mercantil o 1 una entidad,

Difundir. Es el hecho de divulgar mmujes publicitarios de bebidas alcohdlicas, vinos,
gervezas y bebidas fermentadas, mediante los diversos medios de comunicacién socisl en
los fugares piblicos.



Distribuidor, Persons individual o juridica que por cuenta propia, vende, distnbuye,
promueve, expende o coloca bienes consistentes en bebidas alcohdlicas, vinos, cervezas y
bebidas fermentadas, en sus diferentes premm.cmnu, de una persona natural o juridica,
nacional o extranjera, llamada principal a qm:n esti ligada por un contrato de distribucidn
o representacion

Distribucién gratuita, Toda actividad que implique la entrega gratuita de productos de
bebidas alcohdlicas, vinos, cervezas y bebidas fermeniadas, en cualquiera de sus
preseniaciones, bienes o servicios que lleven nombre o marca registrada de dichos
productos

Distribucién promocional. Toda actividad publicitaria, de mercadeo encaminada a la
biisqueds del aumento-de las ventas, que impliquen la distnbucion ﬁmlu:u de bebidas
alcohdlicas, vinos, cervezas y bebidas fermentadas; asi como cualquier olro bien o sérvicio
cuya finalidad sea la promocion del nombre o marca registrada de dichos productos o
marca registrada,

Empaque. Enfbalaje disefiado especificamente para fines del transporte de las bebidas
alcohdlicas, vinos, cervezas y bebidas fermentadas

Envase. Todo recipiente que liene contacio con bebidas alcohdlicas, vinos, cervezas y
behidas fermentadas, con la mision especifica de protegerlo de su deterioro, contaminacion
o adulteracién y facilitar su manipulacion

Ftiqueta o rétulo. Toda inscripcitn, leyenda o disposicion que se imprima, adhiera, o
wrabe en la tapadera del envase, en el envase mismo, en el empaque, 0 en el embalaje de un
producto de bebidas alcohdlicas, vinos, cervezas y bebidas fermentadas, que identifica &
dicho producto, pudiendo haber varias de cllas en el mismo envase

Espacios de publicidad.  Es el tiempo o drea utilizada para anunciar una marca en los
diferentes medios de comunicacion social

Fabricante. Es la persona individual o juridica que elabora las bebidas alcohdlicas, vinos,
cervezas y bebidas fermentadas para consumo

Ilistoria del proyecto, Traduccion aproximada del americanismo “Story board”

Letra ARIAL BLACK MAYUSCULA NUMERO DOCE (12). Esun diseio especifico
de tipogralia, el cual establece el tnmaio del tipo de letra,

Medios de comunicacion socinl,  Son tedas las formas o mecanismos de comunicacion
social, escritos, grificos, radiales, televisivos, elécinicos o elecirdnicos, cine y unidades
maviles, tales como la radio, cine, television, periadicos, revistas, folletos, e internet,
utilizados pars Ia transmisién de cualyuier tipo de informacion, como los mensajes
publicitarios de las bebidas alcohdlicas, vinos, cervezas y bebidas fermentadas

Importador. Es la persona individual o juridica, sea propietaria o no, que intema bajo su
responsabilidad y por su cuenta al territorio nacional, bebidas alcohdlicas, vinos. cervezas y
hebidas fermentadas

Promaocion. Actividades estratéuicus de las marcas de bebidas alcoholicas, vinos, cervezas
y bebidas fermentadas, para un tiempo determinado, mediante el otorgamiento de Prmﬁm
rifas y descuentos, con el fin de elevar las ventas de un praducto

Publicidad. Conjunto de medios que se emplean para la divulgacton de anuncios de
cardcter comercial

Publicidad por medio escrito. Toda aguella publicidad que se realiza mediante
documentos, manirscritos, caras mecanografisdas o impresos. que aparecen divulgados a
iravés de internet, periddicos, revistas, volantes, vallas.  suplementos y programas de
eventos especiales.

Publicidsd por medio grifico, Toda aquella que se realiza por medio de figuras, signos o
expresiones, perienecientes o relativos & la escritura o la imprenta. que aparecen divulgados
a través de afiches, posters, vallas, afiches colgantes, ufiches de pared, afiches de

exhibidores, mantas, medios electronicos, intermet y otros.
. .

Publicidad por medio radial. Toda aquella publicidad que es transmitida por la radio
nacional en sus diferentes frecuencias, radios comunitarias, circuito cerrado y cuslquier oira
modalidad que pueda surgic en el futuro.

Publicidad por medio cinematogrifico. Toda aquella publicidad que se proyecte en los
cines o por medins y en lugares similares

Publicidad por medio televisivo, Toda aquella publicidad que es transmitida por la
television local, nacional, circuito cerrado y por cable, pautada para ser transmitida en el
territorio nacional,

Publicidad por medio eléctrico o clectrémnico. Toda aquella publicidad que se realice,
por medio de rotulos luminosos e internet

Publicidad por medio de unidad mévil. Es la divulgada en la via publica, utilizando
cualquier medio de transporte temestre, aéreo o maritimo,

Publicidad o propaganda exterior. Es aquella publicidad o propeganda proyectads en la
via pablica.

Publicidad conceptusl Tods aquella publicidad que lleva como objetivo basico posicionar
las marcas a través de mensajes estratégicos no promocidnales.

Publicidad promocional. Toda aguells publicidad cuyo nb;etwn es apoyar y divulgar
actividades tacticas de las marcas por un tiempo determinado.

Produccién menshal del fabricante. La totalidad de bebidas alcohdlicas, vinos, cervezas
y bebidas fermentadas para consumo nacional, elaboradas durante un periodo de tiempo
comprendido de cuatro a cinco semanas.

Programacién infantil. Es toda aquella programacién o publicidsd tramsmitida por
televisién o cable, posterior a las seis horas y antenor a las veintiuna horas,












